 Επιχειρηματικότητα στα μέτρα του καθένα 

Παραδείγματα:
· Οι κάτοικοι της Γέργερης, ενός χωριού στον Ψηλορείτη που το μόνο που έχει είναι πέτρες και νερό, μάζεψαν μερικές εκατοντάδες εκατομμύρια, (άλλος πέντε, άλλος δέκα χιλιάδες) και έφτιαξαν ένα εργοστάσιο εμφιάλωσης νερού, που κάνει τζίρο πάνω από 1 δις, ενώ ο γυναικείος συνεταιρισμός που ιδρύθηκε πρόσφατα είναι ένας από τους πλέον δυναμικούς συνεταιρισμούς στην Κρήτη

· Οι γυναίκες από την Ατσική στην Λήμνο, λένε σήμερα, μείναμε στο χωριό μας, σπουδάζουμε τα παιδιά μας, με έναν συνεταιρισμό, που σήμερα μετά από πάνω από δέκα χρόνια ζωής, κάνει τζίρο πάνω από 1,5 εκατ. ευρώ το χρόνο

· Οι γυναίκες στον Αγιο Αντώνιο στην Θεσσαλονίκη, μέσα σε λίγο χρονικό διάστημα κατάφεραν να κάνουν το χωριό τους, ένα μέχρι τότε άσημο χωριό, γνωστό σε όλη την περιοχή τους, σιγά –σιγά να αποκτά ζωή, αξιοποιώντας την παράδοση που έχουν και κατασκευάζοντας μια πίτα το «περέκ»

· Το δίκτυο Guest Inn με έδρα την Αθήνα δημιουργήθηκε το 2003 από δύο γυναίκες με εμπειρία στον τουρισμό. Είναι το πρώτο ελληνικό δίκτυο που συγκεντρώνει και προωθεί κάτω από ένα κοινό σήμα ποιότητας πιστοποιημένα παραδοσιακά και αγροτουριστικά καταλύματα. Παίρνοντας ως παράδειγμα την επιτυχημένη πορεία των αντίστοιχων ευρωπαϊκών δικτύων (Gites de France, BB Italia, Silence hotels, Parador κ.ά), η ελληνο-γαλλική αυτή συνεργασία έχει ως στόχο τη δυναμική προβολή αυτών των καταλυμάτων στην ελληνική και στη ξένη τουριστική αγορά. www.guestinn.gr
· Το 1999 στη Μυτιλήνη ξεκίνησε με μεράκι και αγάπη μία προσπάθεια από ένα νέο άνθρωπο, τον Νικόλαο Β. Παπαγιαννίδη, με σκοπό την ανάδειξη ξεχασμένων αγνών και ποιοτικών αιγαιοπελαγίτικων γεύσεων. Έτσι, ιδρύθηκε η οικοτεχνία Παπαγιαννίδη, ένα εργαστήριο παραγωγής Μαρμελάδας (σπιτικές και βιολογικές) καθώς και Σπιτικής Σάλτσας μαγειρεμένης σε λευκό κρασί και με αγνό λεσβιακό ελαιόλαδο οικογενειακής παραγωγής.  Η παράδοση δένει αρμονικά με την τεχνολογία, χάρη στον παραδοσιακό τρόπο παραγωγής, βάση οικογενειακών σπιτικών συνταγών της μητέρας του, Λέλας Παπαγιαννίδη και των γιαγιάδων του - Ευθυμίας και Ελένης - που χρονολογούνται από το 1895.  www.papayiannides.gr
· Ο asxetos.gr Είναι μία προσωπική προσπάθεια ενός 35χρονου από την Ιεράπετρα της Κρήτης, που όπως λέει και ίδιος «αφενός δεν κατάφερε να μάθει την Αγγλική γλώσσα , αφετέρου δεν γνωρίζει εξειδικευμένες γνώσεις Ηλεκτρονικών υπολογιστών , διότι, απλούστατα δεν είναι η κύρια εργασία του και δεν έχει  την πολυτέλεια (πλέον) του ελεύθερου χρόνου. "Ταξίδευε"  - όπως όλοι σας - στο Ελληνικό διαδίκτυο  και αισθανόταν άσχημα ...και asxeta ... , Αγγλική γλώσσα , επιφάνεια , λίγη Ελλάδα , γνωστά και συνηθισμένα, οι εξαιρέσεις λίγες (αναλογικά και λογικά)  ...λίγη και η ΓΝΩΣΗ». Σήμερα το “asxetos.gr” είναι μια από τις μεγαλύτερες εναλλακτικές κοινότητες στο Ελληνικό διαδίκτυο, ενώ ο ιδρυτής του κάνει και τις πρώτες προσπάθειες επιχειρηματικής αξιοποίησης του.  www.asxetos.gr
· Disabled.gr Ξεκίνησε το 1985 με έδρα την Θεσσαλονίκη. Από τότε ακολούθησε όλες τις γνωστές τεχνολογίες. Από το 1988 λειτουργεί ως Buletin Board System (BBS), ύστερα ως node στο Fidonet, ADAnet, Intlnet, DDLG κ.ά. και όταν εφευρέθηκε το web έγινε Disabled.GR Από το 2000 είναι το δημοφιλέστερο site για την αναπηρία στον κόσμο και διατηρεί την πρώτη θέση. Το disabled.gr φιλοξενεί και υποστηρίζει τη μεγαλύτερη ψηφιακή κοινότητα αναπήρων με εκατοντάδες μέλη και χιλιάδες επισκέπτες. που αναζητούν εξειδικευμένη και γρήγορη πληροφόρηση, ενημέρωση και επικοινωνία.

Ευκαιρίες για την νεανική επιχειρηματικότητα.
Εποχή Παγκοσμιοποίησης → χωρίς όρια κυκλοφορίας των ιδεών, των     προιόντων αλλά πανω απόλα των χρημάτων

Φάση μετάβασης στη «νέα οικονομία»,οικονομία κοινωνίας των πληροφοριών

Η εποχή μας είναι πρόσφορη για καινοτομίαις γιατί συντρέχουν τουλάχιστον οι εξωτερικοί παράγοντες, έτσι όπως τους καθόρισε ο DRUCKER, δηλαδή: 

●Δημογραφικά στοιχεία : αλλαγές στον πληθυσμό, μέγεθός δομή, ηλικία, εργασία, εκπαίδευση, εργασία, εισόδημα

●Αλλαγές στις αντιλήψεις: οποία αιτία και αν έχουν αυτές, δημιουργούν ουσιαστικές καινοτομικές ευκαιρίες, όπως μια αγορά για καινούρια περιοδικά υγείας, και νέες επιχειρήσεις που ειδικεύονται στην διάθεση φυτικών υγιεινών τροφών

●Νέα επιστημονική γνώση: έχει τα μεγαλύτερα χρονικά περιθώρια για την πραγματοποίηση της, στηρίζονται στην σύγκλιση αρκετών διαφορετικών ειδών γνώσης που δεν είναι όλες επιστημονικές ή τεχνολογικές. 

Αλλαγή καταναλωτικών προτύπων :

Στροφή από μαζική παραγωγή σε εξειδικευμένα προιόντα

· μεγάλος αριθμός καταναλωτών,ολοένα αυξανώμενος

· δυτικός «αναπτυγμένος κόσμος»

· όλο και μεγαλύτερη αγοραστική ικανότητα

· αναζήτηση προιόντων με εχέγγυα ποιότητας

· έννοια εξατομίκευσης και μοναδικότητας

· ρούχα,φαγητό,διακοπές,εκπαίδευση

Αποτέλεσμα:
· επαναλαμβανόμενη διαίρεση αγοράς

· υπερβολικός τεμαχισμός

· τμήματα αγοράς μετατρέπονται σε κομματάκια

· αγορά όπου υπάρχει ένα προιόν για κάθε πελάτη

· αγορά υπερβολικά τεμαχισμένη και κατακλυσμένη

· μειώνεται ο βαθμός επιτυχίας των νέων προιόντων

· κίνδυνος για μεγάλες επιχειρήσεις

· «βούτυρο στο ψωμί» του μικρού επιχειρηματία

· αλλαγή σχέσης λογικής «πακέτου» και προσωπικής υπηρεσίας και προιόντος»

· τουρισμός και τρόφιμα

Ετσι, σε τελική ανάλυση, η ανάδειξη των μοναδικών χαρακτηριστικών – έστω και με την μορφή της ταμπέλας – των τοπικών ελληνικών παραδοσιακών προϊόντων, από τις μεγάλες επιχειρήσεις,  προετοιμάζει το έδαφος για τον τυροκόμο από τα Τρίκαλα να διαθέσει το τυρί του ευκολότερα πλέον στην αγορά, όπως το κάνει και για τον Ηπειρώτη, αλλά και για τον Λημνιό και τον Κρητικό.
Παραγωγή δεν μπορεί να είναι μαζική άρα:

· μέγεθος δεν έχει σημασία

· μειονεκτήματα που απορρέουν μπορούν να γίνουν πλεονεκτήματα

· δυναμικές πρωτοβουλίες μπορούν να αναπτυχθούν με δυνατότητς επιτυχίας από άτομα ή μεμονωμένες ομάδες παραγωγών

Στο βαθμό που μικρές επιχειρήσεις προσανατολιστούν και προσανατολίζονται στην παραγωγή προϊόντων ή υπηρεσιών που ικανοποιούν τις ανάγκες και απαιτήσεις εξειδικευμένων αγορών και καταναλωτών, και τα προϊόντα τους αποκτήσουν εκείνη την μοναδικότητα που θα τους επιτρέψει να μπουν σε αγορές που έχουν απαιτήσεις ποιότητας και όχι ποσότητας, τότε είναι αναμενόμενο, ότι αυτές οι επιχειρήσεις και οι επιχειρηματίες θα ανταμειφθούν γιατί αυτοί οι καταναλωτές μπορούν και θέλουν να πληρώσουν περισσότερα για αυτά τα προϊόντα.

Άνοιγμα αγορών

· χιλιάδες ΜΜΕ στην Ελλάδα περιοριζόταν γεωγραφικά και οικονομικά
· δυνατότητα σε παραγωγό απομακρυσμένης περιοχής να φτάσει τα προιόντα του σε απομακρυσμένους καταναλωτές
· λογική-πρακτική εξειδικευμένα προιόντα σε εξειδικευμένες αγορές
· εναλλακτική λύση για μαζική παραγωγή-μαζικές αγορές
Ζητούμενο

· αποτελεσματική αξιοποίηση διαδικτύου

· ΜΜΕ,άτομα και ομάδες

· διαφορετική πρόσβαση

· διαφορετικό επίπεδο γνώσεων

· «ψηφιακό χάσμα» 

Νέο χάσμα μέσα στο ψηφιακό χάσμα

Είναι αναμενόμενο ότι αυτό το χάσμα επηρεάζει όλες τις πτυχές της δραστηριότητας αυτών των ομάδων, ειδικότερα εκείνες τις δραστηριότητες στις οποίες έχουν μειονεκτική θέση όπως είναι η επιχειρηματική δραστηριότητα.

Μονόδρομος για τοπικές κοινωνίες και μικρούς επιχειρηματίες:

1. Επιλογή ποιότητας αντί της ποσότητας

2. Αξιοποίηση συγκριτικών πλεονεκτημάτων

3. Ένταξη χρήσης διαδικτύου σε όλες τις επιχειρηματικές λειτουργίες 

Δηλαδή, ΝΕΑ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΚΟΤΗΤΑ

Αυτή η νέα επιχειρηματική κουλτούρα, -«η νέα επιχειρηματικότητα»-  παίρνει υπόψη της και συντίθεται από τα παρακάτω:

· Την στροφή ενός ολοένα και μεγαλύτερου τμήματος των καταναλωτών σε εξειδικευμένα προϊόντα και υπηρεσίες, που σε συνδυασμό με την σπανιότητα των πόρων (φυσικών και ανθρώπινων) που υπάρχουν στις τοπικές κοινωνίες και οδηγεί τους επιχειρηματίες στον βαθμό που θέλουν να είναι ανταγωνιστικοί στην παραγωγή προϊόντων και υπηρεσιών υψηλής προστιθέμενης αξίας που θα απευθύνονται σε αυτές τις εξειδικευμένες αγορές.

· Η σπανιότητα των πόρων επιβάλει τέτοια διαχείριση τους που θα αποτρέπει την σπατάλη και την εξάλειψη τους, δημιουργώντας έτσι συνθήκες συνεχούς αναπαραγωγής τους, οδηγώντας τις παραγωγικές δυνάμεις των τοπικών κοινωνιών μας, σε μια περιβαλλοντικά φιλική δραστηριότητα.

· Η χρήση των νέων τεχνολογιών και ειδικότερα του Ιντερνετ και των εφαρμογών του διευρύνει τα όρια της μικρής τοπικής αγοράς, δημιουργώντας έτσι νέα πεδία δράσης και νέους γεωγραφικούς προσανατολισμούς στους μικρούς επιχειρηματίες.

Αίσθηση που επικρατεί ανάμεσα σε μικρους επιχειρηματίες και άλλες ομάδες 

1. Το διαδύκτιο αφορά κάποιους άλλους

2. Μεγαλύτερης εμβέλειας δραστηριότητες

3. Λίγες δυνατότητες αποτελεσματικής αξιοποίησης

4. Όμως, δαπάνη σημαντικών πόρων για ένταξη σε προγράμματα χρηματοδότησης για αξιοποίηση της κοινωνίας των πληροφοριών

5. Πενιχρά αποτελέσματα

Αυτή η αίσθηση σε μεγάλο βαθμό οφείλεται στην έλλειψη παραδείγματος στα επίπεδα του μέσου χρήστη, του μικρού επιχειρηματία, της γυναίκας, του άνεργου, οφείλεται δηλαδή σε μεγάλο βαθμό στην άγνοια, η οποία με την σειρά της δημιουργεί φόβους και αναστολές

Κοινωνία της πληροφορίας

· Εργαλείο ενίσχυσης οικονομικής,κοινωνικής και πολιτικής θέσης

· Συμμετοχή από μικρούς επιχειρηματίες, αυτοαπασχολούμενους, γυναίκες, άνεργοι, ΑΜΕΑ, κάτοικοι απομακρυσμένων νησιωτικών και ορεινών περιοχών

· Δημοκρατικότητα 

· Μικρό κόστος επιχειρηματικής αξιοποίησης

· Ζητούμενο αποτελούν οι πολιτικές για την ισότιμη συμμετοχή στην κοινωνία της πληροφορίας και την επιχειρηματική αξιοποίηση των πλεονεκτημάτων της

Οι Τεχνολογίες Πληροφόρησης και Επικοινωνίας ενισχύουν την δυναμική που χρειάζεται προκειμένου να αναπτυχθούν νέες μορφές οικονομικής δραστηριότητας, ευκαιρίες απασχόλησης και να προωθήσουν την ποιότητα ζωής και αυτό γιατί:

· Αλλάζουν την φύση της εργασίας, την σφαίρα των επαγγελμάτων και τις απαραίτητες ειδικότητες, δίνοντας την δυνατότητα στους εργαζόμενους να κατακτήσουν νέες θέσεις στον χώρο εργασίας τους

· Το ηλεκτρονικό εμπόριο δίνει δυνατότητες ακόμα και σε μικρές επιχειρήσεις να προσφέρουν τα προϊόντα τους σε μια παγκοσμιοποιημένη αγορά.

· Πλέον οι μικρές ποσότητες προιόντων και υπηρεσιών μπορούν να διακινηθούν αποτελεσματικά

· Οι τεχνολογικές εξελίξεις και όλο αυτό το οικοδόμημα που ονομάζουμε κοινωνία των πληροφοριών, εμπλουτίζει τον επιχειρηματικό σχεδιασμό με νέα στοιχεία, ανοίγει, νέους ορίζοντες στην επιχειρηματική δραστηριότητα

· Για να γίνει όμως αυτό είναι αναγκαία η ένταξη της διάστασης της κοινωνίας των πληροφοριών σε όλες τις επιχειρηματικές λειτουργίες

Επιτακτική ανάγκη για να εδραιωθεί το διαδύκτιο ως ένας σημαντικός πόρος για τα άτομα και τις μικρές επιχειρήσεις :
· η πληροφόρηση και υποκίνηση των μικρών επιχειρηματιών, των αυτοαπασχολούμενων, των γυναικών, των ανέργων, των νέων, των ΑΜΕΑ, αλλά και άλλων ομάδων του πληθυσμού, για τα υπαρκτά αποτελέσματα που έχουν άτομα και ομάδες που βρίσκονται στην ίδια κατάσταση με αυτούς, από την χρήση του διαδικτύου

· Η ανάπτυξη και εφαρμογή συστημάτων μεταφοράς της εμπειρίας που έχουν ήδη αποκτηθεί,  όπως και συμβουλευτικής και τεχνικής υποστήριξης σε αυτές τις ομάδες, με τέτοιο τρόπο που να είναι κατανοητές και αντιληπτές από αυτούς.

