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Άσκηση 1

Αριθµός 
φυλάκων 

Αριθµός ραδιοφώνων  
που χάνονται κάθε 

εβδοµάδα 

Αξία ραδιοφώνων  
που χάνονται κάθε 

εβδοµάδα 

Πρόσθετο 
όφελος 
από κάθε 
φρουρό 

0 100 1000  
1 70 700 300 
2 50 500 200 
3 40 400 100 
4 32 320 80 
5 25 250 70 

 

82

Άσκηση 2
Ο X είναι υπεύθυνος για τη διάθεση σελίδων για διαφήµιση σε ένα περιοδικό. Στην 
προσπάθεια του να πουλήσει χώρο για διαφηµίσεις ο Χ επισκέπτεται πελάτες 
προσωπικά ή τους τηλεφωνεί. Με βάση την εµπειρία του έχει υπολογίσει ότι οι 
πωλήσεις του διαµορφώνονται ως εξής: 

Προσωπικές επισκέψεις Τηλεφωνήµατα 

Ηµέρες κατά  

εβδοµάδα 

Πωλήσεις διαφηµίσεων 
(χιλιάδες €) 

Ηµέρες κατά  

εβδοµάδα 

Πωλήσεις διαφηµίσεων 
(χιλιάδες €) 

0 0 0 0 

1 30 1 25 

2 50 2 48 

3 64 3 69 

4 71 4 83 

5 75 5 96 

 
α) Ο Χ εργάζεται 5 ηµέρες την εβδοµάδα. Πως θα µοιράσει το χρόνο του µεταξύ 
προσωπικών επισκέψεων και τηλεφωνηµάτων ώστε να µεγιστοποιήσει τις πωλήσεις; 
β) Να υπολογιστεί η µέγιστη εβδοµαδιαία προµήθεια του Χ αν αυτή είναι 0,2% επί 
των πωλήσεων.
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Άσκηση 2
Προσωπικές επισκέψεις Τηλεφωνήµατα 

Ηµέρες 
κατά  

εβδοµάδα

Πωλήσεις 
διαφηµίσεων 
(χιλιάδες €) 

Πρόσθετες 
πωλήσεις 

διαφηµίσεων 
(χιλιάδες €) 

Ηµέρες 
κατά  

εβδοµάδα

Πωλήσεις 
διαφηµίσεων 
(χιλιάδες €) 

Πρόσθετες 
πωλήσεις 

διαφηµίσεων 
(χιλιάδες €) 

0 0 0 0 0 0 

1 30 30 1 25 25 

2 50 20 2 48 23 

3 64 14 3 69 21 

4 71 7 4 83 14 

5 75 4 5 96 13 

 

Μικροοικονοµική

5η Εισήγηση

5. ΖΗΤΗΣΗ ΚΑΙ ΠΡΟΣΦΟΡΑ
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Εισαγωγή
• Η αγορά είναι το θεσµικό πλαίσιο µέσω του οποίου οι
αγοραστές και πωλητές ανταλλάσσουν αγαθά και
υπηρεσίες. Οι αγοραστές ως οµάδα καθορίζουν την
ζήτηση και οι πωλητές ως οµάδα καθορίζουν την
προσφορά.

• Κάποιες αγορές είναι πολύ οργανωµένες (π.χ. 
χρηµατιστήριο, αγροτικά προϊόντα) ενώ κάποιες άλλες
είναι λιγότερο οργανωµένες (π.χ. βιβλία, τρόφιµα κ.λ.π.). 
Μια αγορά όπου υπάρχουν πολλοί αγοραστές και
πωλητές, ώστε η επίδραση του καθενός στην αγορά να
είναι αµελητέα, και όπου τα αγαθά που προσφέρονται
είναι όλα όµοια, ονοµάζεται πλήρως ανταγωνιστική. Η
ανάλυση ζήτησης και προσφοράς που ακολουθεί
αναφέρεται σε πλήρως ανταγωνιστικές αγορές, πολλά
όµως από τα συµπεράσµατα ισχύουν και για πιο
περίπλοκες µορφές αγοράς.

Η ΖΗΤΗΣΗ
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Η Ζήτηση
• Στην οικονοµική θεωρία η ανάλυση της έννοιας
της ζήτησης έχει ως στόχο την εξέταση της
συµπεριφοράς του καταναλωτή όπως αυτή
εκφράζεται µέσω της αντιστρόφως ανάλογης
σχέσης που υπάρχει µεταξύ της τιµής του
αγαθού και της ζητούµενης ποσότητας του. Με
άλλα λόγια για τον οικονοµολόγο η ζήτηση ενός
αγαθού δε σηµαίνει πόσες µονάδες αγοράζονται
από αυτό, αλλά πόσες µονάδες θα αγόραζαν οι
καταναλωτές σε κάθε τιµή που θα µπορούσε να
προσφερθεί αυτό το αγαθό και οπωσδήποτε σε
συγκεκριµένη χρονική περίοδο. 
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Η Ζήτηση
• Αξίζει να τονίσουµε ότι στην προσπάθεια µας να
αναλύσουµε τη ζήτηση ενός αγαθού
αναφερόµαστε πάντοτε σε συγκεκριµένη χρονική
περίοδο. Εξετάζουµε π.χ. την ετήσια (µηνιαία ή
εβδοµαδιαία) ζήτηση ενός αγαθού αναφερόµενοι
στις µονάδες του αγαθού (ζητούµενη ποσότητα) 
που θα αγόραζαν οι καταναλωτές κατά τη
διάρκεια ενός έτους (µήνα ή εβδοµάδας) σε κάθε
τιµή για την οποία υποθέτουµε ότι παραµένει
σταθερή καθ’ όλο το αντίστοιχο διάστηµα της
χρησιµοποιούµενης µονάδας χρόνου.
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Η Ζήτηση
• Για τα περισσότερα αγαθά όταν αυξάνεται η τιµή µειώνεται η

ζητούµενη ποσότητα και αντιστρόφως. Η αρνητική αυτή σχέση
µεταξύ τιµής και ζητούµενης ποσότητας είναι τόσο γενική που οι
οικονοµολόγοι την ονοµάζουν νόµο της ζήτησης. Ισχύει βέβαια υπό
την προϋπόθεση ότι οι λοιποί παράγοντες παραµένουν
αµετάβλητοι.

Ποιοι άλλοι παράγοντες επηρεάζουν την ζήτηση;

• Οι τιµές των άλλων αγαθών (υποκατάστατων, ΡS , και
συµπληρωµατικών, ΡC ).

• Το εισόδηµα των καταναλωτών, I.
• Ο αριθµός των καταναλωτών, N.
• Οι προτιµήσεις των καταναλωτών, Τ.
• Οι προσδοκίες των καταναλωτών, Π, αναφορικά µε την εξέλιξη της

τιµής του αγαθού και του εισοδήµατος τους.
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Η Ζήτηση
• Με τον όρο συνάρτηση ζήτησης ενός αγαθού αναφερόµαστε

στη συναρτησιακή σχέση ανάµεσα στη ζητούµενη ποσότητα, QΖ, 
και τους παράγοντες που την προσδιορίζουν. Η συναρτησιακή
αυτή σχέση µπορεί να διατυπωθεί συµβολικά ως ακολούθως:

• Όπου:
• Η τιµή του αγαθού, Ρ.
• Οι τιµές των άλλων αγαθών (υποκατάστατων, ΡS , και

συµπληρωµατικών, ΡC ).
• Το εισόδηµα των καταναλωτών, I.
• Ο αριθµός των καταναλωτών, N.
• Οι προτιµήσεις των καταναλωτών, Τ.
• Οι προσδοκίες των καταναλωτών, Π, αναφορικά µε την εξέλιξη

της τιµής του αγαθού και του εισοδήµατος τους.

( )Π= ,T,N,I,P,P,PFQ CSZ
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Η Ζήτηση
• Οι οικονοµολόγοι από τα πρώτα στάδια ανάπτυξης της
οικονοµικής επιστήµης ενδιαφέρθηκαν ιδιαίτερα για τη
µελέτη της σχέσης µεταξύ της τιµής και της ζητούµενης
ποσότητας ενός αγαθού. Για να επιτύχουν το στόχο τους
υιοθέτησαν την υπόθεση ότι, κατά τη διάρκεια της
περιόδου που µελετάται η σχέση τιµής-ζητούµενης
ποσότητας, οι άλλοι προσδιοριστικοί παράγοντες
παραµένουν αµετάβλητοι (υπόθεση ceteris paribus). 
Κάτω από την υπόθεση αυτή η συνάρτηση ζήτησης
γράφεται ως εξής:

( ) ( )PfQ,T,N,I,P,P,PFQ ZCSZ =⇒Π=
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Η Ζήτηση
• Η ζήτηση περιγράφει την αρνητική (αντιστρόφως
ανάλογη) σχέση που υπάρχει µεταξύ της τιµής
ενός αγαθού και της ζητούµενης ποσότητας του. 
Κατά κανόνα, δηλαδή, αυξανόµενης της τιµής, 
ceteris paribus, µειώνεται η ζητούµενη ποσότητα
του αγαθού και αντιστρόφως. Ο κανόνας αυτός, 
της αρνητικής συσχέτισης που υπάρχει µεταξύ
των µεταβολών της τιµής ενός αγαθού και των
µεταβολών της ζητούµενης ποσότητας του, 
ισχύει για όλα σχεδόν τα αγαθά και είναι
γνωστός ως νόµος της ζήτησης.
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Η Ζήτηση
• Ας υποθέσουµε προς στιγµήν ότι όλες οι άλλες µεταβλητές εκτός της

τιµής παραµένουν αµετάβλητες (ceteris paribus). O παρακάτω
πίνακας δίνει υποθετικά στοιχεία για την ζήτηση ενός νοικοκυριού
για κρέας κάθε µήνα: 

P (€) Qd (κιλά)  

4,5 1  

4 2        Πίνακας ζήτησης (demand schedule) 

3,5 4  

3 6,5  

2,5 9,5  
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Η Ζήτηση
• Η καµπύλη ζήτησης ενός αγαθού δείχνει την ζητούµενη ποσότητα

που ο καταναλωτής είναι διατεθειµένος να αγοράσει σε κάθε τιµή. Η
καµπύλη ζήτησης έχει αρνητική κλίση. Η απεικόνιση της
παραπάνω καµπύλης ζήτησης είναι:

P

Q
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Η Ζήτηση
Ο νόµος της ζήτησης ισχύει για 2 λόγους:

• α) Επίδραση ή αποτέλεσµα υποκατάστασης και
• β) Επίδραση ή αποτέλεσµα εισοδήµατος

• Εάν π.χ. η τιµή του αγαθού µειωθεί τότε η ζητούµενη ποσότητα του
θα αυξηθεί για δύο κυρίως λόγους: 

• α) θα δηµιουργηθεί κίνητρο στους καταναλωτές να αντικαταστήσουν
την κατανάλωση άλλων όµοιων (υποκατάστατων) αγαθών µε το
αγαθό του οποίου η τιµή µειώθηκε – αποτέλεσµα υποκατάστασης
– και

• β) δεδοµένου και σταθερού του επιπέδου του χρηµατικού
εισοδήµατος των καταναλωτών, το πραγµατικό εισόδηµα και άρα η
αγοραστική τους δύναµη αυξάνεται µε αποτέλεσµα να αγοράζουν
περισσότερες µονάδες από το αγαθό του οποίου η τιµή µειώθηκε –
αποτέλεσµα εισοδήµατος.
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Ατοµική και συνολική ζήτηση
• Η συνολική ή αγοραία ζήτηση για ένα αγαθό προκύπτει
ως το οριζόντιο άθροισµα όλων των ατοµικών καµπυλών
ζήτησης για αυτό το αγαθό. Έστω µια αγορά µε 3 µόνο
καταναλωτές Α, Β, και Γ:

P QA QB QΓ QD (συνολική ζήτηση) 

20 100 50 200 350 
15 120 90 210 420 
10 130 120 215 465 
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Μεταβολή στη ζήτηση και µεταβολή
στη ζητούµενη ποσότητα

• Ας υποθέσουµε ότι αποδεικνύεται επιστηµονικά ότι «Ένα
µήλο την ηµέρα το γιατρό τον κάνει πέρα». Πώς
επηρεάζει η ανακοίνωση αυτή την αγορά µήλων; 
Μεταβάλλει τις προτιµήσεις και αυξάνει τη ζήτηση. Σε
κάθε τιµή οι αγοραστές ζητούν µεγαλύτερες ποσότητες
και η καµπύλη ζήτησης µετατοπίζεται δεξιά.

P QD Q’D 

50 100 150 

30 150 200 

10 200 250 
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Μεταβολή στη ζήτηση και µεταβολή
στη ζητούµενη ποσότητα

P

Q

D

D'
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Μεταβολή στη ζήτηση και µεταβολή
στη ζητούµενη ποσότητα

• Αν όµως µεταβληθεί η τιµή, η καµπύλη ζήτησης δεν
µετατοπίζεται αλλά έχουµε µετακίνηση από ένα σηµείο
σε ένα άλλο. Π.χ. για αύξηση της τιµής:

P

Q

D

P1

P2

Q1Q2
100

Μεταβολή στη ζήτηση και µεταβολή
στη ζητούµενη ποσότητα

Εφαρµογή: µέτρα για την µείωση του καπνίσµατος στον
πληθυσµό

• Συνήθως τα µέτρα για την µείωση του καπνίσµατος στον
πληθυσµό είναι δύο κατηγοριών:

• A) Ανακοινώσεις δηµοσίων ιδρυµάτων, υποχρεωτική
αναγραφή ότι το κάπνισµα βλάπτει την υγεία, 
απαγόρευση της διαφήµισης, και

• B) Επιβολή φόρων.
• Τα µέτρα της πρώτης κατηγορίας µετατοπίζουν την
καµπύλη ζήτησης (µείωση ζήτησης) ενώ τα µέτρα της
δεύτερης κατηγορίας αυξάνουν την τιµή προκαλώντας
µείωση της ζητούµενης ποσότητας
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Μεταβολή στη ζήτηση και µεταβολή
στη ζητούµενη ποσότητα

• Σύνοψη:
• Εξετάζοντας, ceteris paribus, τη σχέση τιµής-ζητούµενης

ποσότητας, τότε, η µεταβολή της τιµής θα έχει ως αποτέλεσµα τη
µεταβολή της ζητούµενης ποσότητας, ενώ η ζήτηση παραµένει
σταθερή. ∆ιαγραµµατικά, δηλαδή, η µείωση της τιµής από P1 σε P2
έχει ως αποτέλεσµα τη µετακίνηση, κατά µήκος της ίδιας καµπύλης
ζήτησης, από ένα σηµείο Α που αντιστοιχεί στη ζητούµενη ποσότητα
QZ1 στο σηµείο Β που προσδιορίζει το υψηλότερο επίπεδο
ζητούµενης ποσότητας QZ2.

• Για να µεταβληθεί η ζήτηση θα πρέπει να µεταβληθεί η σχέση τιµής-
ζητούµενης ποσότητας. Πρέπει, δηλαδή, να µεταβληθεί η
συνάρτηση ζήτησης, που σηµαίνει, διαγραµµατικά τη µεταβολή της
κλίσης ή/και της θέσης της καµπύλης ζήτησης. Με άλλα λόγια, η
µεταβολή της ζήτησης σηµαίνει τη µεταβολή της συµπεριφοράς των
καταναλωτών. Ως αποτέλεσµα, δεδοµένης και σταθερής της τιµής
του αγαθού, µεταβολή της ζήτησης έχουµε όταν µεταβάλλεται ένας ή
περισσότεροι από τους λοιπούς προσδιοριστικούς της παράγοντες.
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Εξαιρέσεις στο Νόµο της Ζήτησης
• Στο νόµο της ζήτησης, βέβαια, υπάρχουν και εξαιρέσεις. Το

φαινόµενο ότι µία αύξηση της τιµής οδηγεί σε αύξηση της
ζητούµενης ποσότητας παρατηρήθηκε για πρώτη φορά από τον Sir 
Robert Giffen (1837-1910) στα αγαθά που κατανάλωναν οι φτωχοί
του 19ου αιώνα. Συγκεκριµένα παρατηρήθηκε ότι, στα αγαθά
χαµηλού κόστους που καταναλώνονταν από άτοµα µε πολύ χαµηλά
εισοδήµατα (κατώτερα αγαθά** ), η αύξηση της τιµής είχε ως
αποτέλεσµα τη µείωση του πραγµατικού εισοδήµατος σε τέτοιο
βαθµό ώστε το αποτέλεσµα εισοδήµατος να αντισταθµίζει το
αποτέλεσµα υποκατάστασης το οποίο οδηγεί πάντοτε σε µείωση της
ζητούµενης ποσότητας των αγαθών που η τιµή τους αυξάνεται. 

** Το βασικό χαρακτηριστικό των κατώτερων αγαθών είναι ότι, η
αύξηση του εισοδήµατος οδηγεί τους καταναλωτές στην
υποκατάσταση τους από άλλα ακριβότερα και καλύτερης ποιότητας
αγαθά µε αποτέλεσµα τη µείωση της ζητούµενης ποσότητας των
κατώτερων αγαθών (π.χ. όσπρια). Ένα οικονοµικό αγαθό
χαρακτηρίζεται ως κατώτερο όταν, η τιµή του συντελεστή της
εισοδηµατικής ελαστικότητας είναι αρνητική.
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Εξαιρέσεις στο Νόµο της Ζήτησης
• ∆ηλαδή, το µέγεθος της µείωσης του πραγµατικού

εισοδήµατος, των φτωχών καταναλωτών, ήταν ικανό να τους
οδηγήσει στη µείωση της κατανάλωσης «λιγότερο
κατώτερων» και ακριβότερων αγαθών τα οποία
υποκαθιστούσαν αυξάνοντας τη ζητούµενη ποσότητα των
αγαθών Giffen που η τιµή τους αυξήθηκε.

• Αξίζει να σηµειώσουµε ότι η περίπτωση των αγαθών Giffen
παρά το θεωρητικό της ενδιαφέρον δεν έχει ουσιαστική
εφαρµογή στην πράξη, πολύ περισσότερο δε για το
τουριστικό προϊόν το οποίο αποτελεί ένα πολυτελές αγαθό
που δεν καταναλώνεται από άτοµα πολύ χαµηλής
εισοδηµατικής στάθµης. Στην περίπτωση του τουριστικού
προϊόντος, όµως, βρίσκει εφαρµογή το παράδειγµα της
επιδεικτικής κατανάλωσης – “snob effect” – όπου η αύξηση
της τιµής µεγαλώνει την απόλαυση του καταναλωτή µε
αποτέλεσµα την αύξηση της ζητούµενης ποσότητας του
αγαθού (π.χ. υπερπολυτελείς διακοπές).

Η ΠΡΟΣΦΟΡΑ
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Η Προσφορά
• Όταν µιλάµε για την προσφορά ενός αγαθού εννοούµε τη σχέση

τιµής-προσφερόµενης ποσότητας η οποία προσδιορίζει την
ποσότητα του αγαθού που οι παραγωγοί καθιστούν διαθέσιµη στην
αγορά σε κάθε τιµή και οπωσδήποτε σε συγκεκριµένη χρονική
περίοδο.

• Η συµπεριφορά όµως των παραγωγών ενός αγαθού, εκτός από την
τιµή του αγαθού, εξαρτάται και από άλλους παράγοντες. Οι
σηµαντικότεροι προσδιοριστικοί παράγοντες της προσφοράς
ενός αγαθού στην αγορά είναι:

1. Η τιµή του αγαθού, Ρ.
2. Οι τιµές των παραγωγικών συντελεστών, Pi (i = 1, 2, …., m). 
3. Οι τιµές των άλλων αγαθών , Pj (j = 1, 2, …., n).
4. Ο αριθµός των παραγωγικών µονάδων, N.
5. Το επίπεδο της τεχνολογίας στην παραγωγή, Τ.
6. Οι προσδοκίες των παραγωγών, Π, αναφορικά µε την εξέλιξη της

τιµής του αγαθού και των τιµών των παραγωγικών συντελεστών. 106

Η Προσφορά
• Η συνάρτηση προσφοράς ενός αγαθού εκφράζει τη συναρτησιακή

σχέση ανάµεσα στη προσφερόµενη ποσότητα, QΠ, και τους
παράγοντες που την προσδιορίζουν. Η συναρτησιακή αυτή σχέση
µπορεί να διατυπωθεί συµβολικά ως ακολούθως:

• Όµοια µε την ανάλυση της ζήτησης, οι οικονοµολόγοι µελετώντας
την προσφορά εξέτασαν ιδιαίτερα τη σχέση τιµής-προσφερόµενης
ποσότητας. Εξετάζοντας, ceteris paribus, την ανάλογη σχέση που
υπάρχει ανάµεσα στην τιµή ενός αγαθού και την προσφερόµενη
ποσότητα του, η συνάρτηση προσφοράς γράφεται ως ακολούθως:

( )Π=Π ,T,N,P,P,PGQ ji

( ) ( )PgQ,T,N,P,P,PGQ ji =⇒Π= ΠΠ
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Η Προσφορά
• Η προσφορά περιγράφει την ανάλογη σχέση που υπάρχει µεταξύ

της τιµής ενός αγαθού και της προσφερόµενης ποσότητας του. 
Σύµφωνα, δηλαδή, µε το νόµο της προσφοράς υπάρχει θετική
συσχέτιση µεταξύ των µεταβολών της τιµής ενός αγαθού και των
µεταβολών της προσφερόµενης ποσότητας του.

• Με άλλα λόγια, για να αυξηθεί η προσφερόµενη ποσότητα είναι για
τους παραγωγούς απαραίτητη προϋπόθεση η αύξηση της τιµής. 
Αυτό οφείλεται στο γεγονός ότι στη βραχυχρόνια περίοδο το κόστος
κάθε πρόσθετης µονάδας παραγόµενου αγαθού (οριακό κόστος**) 
είναι, συνήθως, αυξανόµενο.

**Οριακό κόστος: είναι η µεταβολή του συνολικού κόστους
παραγωγής ενός αγαθού που οφείλεται στη µεταβολή της συνολικής
ποσότητας παραγωγής (προσφερόµενης ποσότητας) κατά µία
µονάδα. Με άλλα λόγια, είναι το κόστος κάθε πρόσθετης µονάδας
παραγόµενου αγαθού.
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Η Προσφορά
• Το φαινόµενο του αυξανόµενου – στη βραχυχρόνια περίοδο –

οριακού κόστους αποδίδεται στους ακόλουθους δύο παράγοντες: 

• α) Στο νόµο της φθίνουσας απόδοσης των παραγωγικών
συντελεστών. Σύµφωνα µε τον προηγούµενο νόµο, για την
παραγωγή κάθε πρόσθετης µονάδας του αγαθού απαιτείται η
χρησιµοποίηση ολοένα και περισσότερων παραγωγικών
συντελεστών. Με άλλα λόγια, η αύξηση της απασχόλησης των
συντελεστών παραγωγής οδηγεί στη µείωση της οριακής
παραγωγικότητας τους**. Κατά συνέπεια, στο βραχυχρόνιο
διάστηµα, η αύξηση της προσφερόµενης ποσότητας του αγαθού
οδηγεί στην αύξηση του οριακού κόστους.  

**Οριακή παραγωγικότητα των συντελεστών παραγωγής: είναι η
µεταβολή της παραγόµενης ποσότητας ενός αγαθού που οφείλεται
στη µεταβολή των απασχολούµενων παραγωγικών συντελεστών
κατά µία µονάδα. Με άλλα λόγια, είναι η επιπλέον ποσότητα του
αγαθού που παράγει κάθε πρόσθετη µονάδα παραγωγικού
συντελεστή.
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Η Προσφορά
• β) Στην ενδεχόµενη αύξηση της τιµής των συντελεστών. Εφόσον

η επιχείρηση χρειάζεται µεγαλύτερες ποσότητες παραγωγικών
συντελεστών για να αυξήσει την παραγόµενη ποσότητα προϊόντος, 
είναι πιθανόν η αύξηση στη ζήτηση της για τους συντελεστές να
προκαλέσει αύξηση της τιµής τους. Κάτι τέτοιο θα έχει αυξητική
επίδραση στο κατά µονάδα κόστος παραγωγής.

• Και για τους δύο αυτούς λόγους, εφόσον µια αύξηση της
παραγόµενης ποσότητας προκαλεί αύξηση του οριακού κόστους
παραγωγής, η επιχείρηση δεν θα είναι διατεθειµένη να αυξήσει την
παραγόµενη ποσότητα αν δεν αυξηθεί η τιµή του προϊόντος έτσι
ώστε να µπορέσει να καλύψει το υψηλότερο κόστος του. 

• Σύµφωνα µε την οικονοµική θεωρία, µία επιχείρηση – έχοντας ως
απώτερο στόχο τη µεγιστοποίηση του κέρδους της – προσδιορίζει
το επίπεδο της παραγωγής ενός αγαθού έτσι ώστε η τιµή του
αγαθού να είναι ίση µε το οριακό του κόστος. Κατά συνέπεια, η
αύξηση της τιµής ενός αγαθού θα οδηγήσει τον παραγωγό σε
αύξηση της προσφερόµενης ποσότητας του και αντιστρόφως. 
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Η Προσφορά
• Σηµειώνεται ότι και στο νόµο της προσφοράς υπάρχουν
εξαιρέσεις. 

• Ένα παράδειγµα είναι η περίπτωση όπου έχουµε
εξωτερικές οικονοµίες (οικονοµίες κλίµακας), δηλαδή, η
αύξηση της συνολικής (αγοραίας) προσφερόµενης
ποσότητας – π.χ. µέσω µίας σηµαντικής αύξησης του
µεγέθους ενός παραγωγικού κλάδου – οδηγεί στην
περαιτέρω εξειδίκευση και άρα στη βελτίωση της
παραγωγικότητας των συντελεστών παραγωγής. Ως
αποτέλεσµα έχουµε µείωση του οριακού κόστους
παραγωγής και κατά συνέπεια χαµηλότερες τιµές. 
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Η Προσφορά
• Όµοια µε τη ζήτηση, µπορούµε να εκφράσουµε
διαγραµµατικά την προσφορά ενός αγαθού µέσω της
καµπύλης προσφοράς. 
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Η Προσφορά
• Στο σχήµα, η θετική κλίση της καµπύλης προσφοράς, 

SS, οφείλεται στο νόµο της φθίνουσας απόδοσης των
συντελεστών παραγωγής και εκφράζει τη θετική
συσχέτιση µεταξύ των µεταβολών της τιµής ενός αγαθού
και των µεταβολών της προσφερόµενης ποσότητας του. 

• Όπως φαίνεται στο σχήµα, η αύξηση της τιµής από P1 σε
P2 έχει ως αποτέλεσµα τη µετακίνηση από το σηµείο Γ
που αντιστοιχεί στην προσφερόµενη ποσότητα QΠ1 στο
σηµείο ∆ που προσδιορίζει το υψηλότερο επίπεδο
ζητούµενης ποσότητας QΠ2.
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Η Προσφορά
• Όπως και στην περίπτωση της ζήτησης, δεδοµένης και
σταθερής της τιµής του αγαθού, όταν µεταβάλλεται ένας
ή περισσότεροι από τους λοιπούς προσδιοριστικούς
παράγοντες της προσφοράς, τότε, µεταβάλλεται η
συνάρτηση προσφοράς, και κατά συνέπεια αλλάζει η
κλίση ή/και η θέση της καµπύλης προσφοράς.

• Προσθέτοντας γεωµετρικά τις καµπύλες προσφοράς
όλων των παραγωγών του ίδιου αγαθού σχηµατίζουµε
την καµπύλη συνολικής προσφοράς. Η αγοραία
(συνολική) προσφορά ενός αγαθού προσδιορίζει - στην
εξεταζόµενη µονάδα χρόνου - τη συνολική ποσότητα
που διατίθεται στην αγορά σε κάθε τιµή. 

Μικροοικονοµική

6η Εισήγηση

6. Η ΙΣΟΡΡΟΠΙΑ ΤΗΣ ΑΓΟΡΑΣ
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Η Ισορροπία της Αγοράς
• Ισορροπία της αγοράς: το σηµείο τοµής των καµπυλών
ζήτησης και προσφοράς. Η τιµή στο σηµείο αυτό
ονοµάζεται τιµή ισορροπίας και η ποσότητα ονοµάζεται
ποσότητα ισορροπίας. Η τιµή ισορροπίας ονοµάζεται
επίσης και τιµή εκκαθάρισης της αγοράς.

• Ισορροπία είναι η κατάσταση όπου οι δυνάµεις της
προσφοράς και ζήτησης εξισορροπούν µεταξύ τους. 
Στην τιµή ισορροπίας η ποσότητα που οι αγοραστές
είναι πρόθυµοι να αγοράσουν είναι ακριβώς ίση µε την
ποσότητα που οι πωλητές είναι πρόθυµοι και ικανοί να
πουλήσουν.
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