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1. Εισαγωγή
Ποιος είναι ο σκοπός του παρόντος κειμένου
Ποια είναι η Οργάνωση του….. (δηλαδή τι θα βρεί ο αναγνώστης σε κάθε Κεφάλαιο)
2. Αντικείμενο προς Εκμετάλευση
2.1. Περιγραφή της Τεχνολογίας ή Υπηρεσίας
Βασικά χαρακτηριστικά της προτεινόμενης/διαθέσιμης Τεχνολογίας/Υπηρεσίας.

2.2. Ανάλυση του προβλήματος 

Ποιο είναι το πρόβλημα του οποίου την επίλυση αναζητούμε με την «ιδέα» μας.

Με άλλα λόγια προσπαθούμε να εξηγήσουμε την ανάγκη για την ύπαρξη ενός τεχνολογικού προϊόντος ή υπηρεσίας, όπως αυτό το οποίο προτείνουμε.

Γιατί είναι σημαντικό? 

Πόσο σημαντικό είναι?

Για ποιούς είναι σημαντικό?
2.3. Παρουσίαση και τεκμηρίωση της καινοτομικότητας του προϊόντος
Αναλύσετε την ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΚΟΤΗΤΑ της πρότασης σας.

Με βάση το γενικότερο μεθοδολογκό πλαίσιο για την ταξινόμηση της «καινοτομίας» προσπαθούμε να περιγράψουμε το είδος της καινοτομίας που εμπεριέχεται στην πρόταση μας.

Κατατάξετε την σε κάποια από τις γενικές κατηγορίες «Καινοτομίας» (δείτε την παρουσίαση του 1ου και του 2ου Μαθήματος)
2.4. Σε ποιο σημείο βρίσκεται η γνώση σε Ελληνικό ή και Διεθνές επίπεδο

Είναι συχνά χρήσιμο να αποτυπώσουμε τα στοιχεία αναφορικά με το αν έχει ολοκληρωθεί η (πιθανή) Έρευνα και Ανάπτυξη που είναι απαραίτητη για την υλοποίηση της ιδέας μας.
Αν έχει ολοκληρωθεί η φάση της πρώιμης έρευνας αναφέρετε αν υπάρχει εργαστηριακό προτότυπο.  Έχει γίνει κάποιας μορφής αξιολόγηση του και από ποιους? Τι δείχνουν τα πρώτα αυτά στοιχεία αξιολόγησης (αν υπάρχουν)?  Είναι αποδεκτό από αυτούς που θα το χρησιμοποιήσουν?  Είναι διατεθιμένοι να πληρώσουν για αυτό?, κλπ
2.5. Δυναμική της προτεινόμενης Καινοτομίας 

Στο τμήμα αυτό προσπαθούμε να αποτυπώσουμε ένα «μεσοπρόθεσμο» σχέδιο για την ανάπτυξη και την εξέλιξη του προϊόντος ή της υπηρεσίας μας.

Ματά την πρώτη έκδοση, γνωρίζουμε ποιο χαρακτηριστικό του προϊόντος (σύστημα, υπηρεσία) είναι που θα εξελίξουμε?  Τι προσπάθεια εκτιμούμε ότι θα χρειαστεί για αυτό?  Έχουμε τις γνώσεις να το κάνουμε ή θα χρειαστούμε να «αγοράσουμε» τέτοιες εξειδικευμένες γνώσεις που θα μας επιτρέψουν την ανάπτυξη ή εξέλιξη του «προϊόντος» μας?

Μπορείτε να χρησιμοποιήσετε τη σιγμοειδή καμπύλη και ότι πληροφορίες μπορείτε να βρείτε για να τεκμηριώσετε την «δυναμική της προτεινόμενης τεχνολογικής καινοτομίας».

Το ερώτημα – με άλλα λόγια –που πρέπει να απαντήσουμε είναι «υπάρχουν σημαντικά περιθώρια εξέλιξης του προϊόντος, μετά την αρχική του σχεδίαση»?  εκτιμούμαι ότι θα υπάρχει για «χρόνια στην αγορά ή θα κλέισει σύντομα ο κύκλος ζωής του»?
2.6. Συμπέρασμα

Ενα σύντομο αλλά εμπεροστατωμένο (ΟΧΙ ΜΕΓΑΛΥΤΕΡΟ ΑΠΟ ½ ΣΕΛΙΔΑ) κείμενο που να συνοψίζει τα ΔΥΝΑΤΑ σημεία της προηγούμενης ανάλυσης στο Κεφάλαιο 2.
3. Ανάλυση Αγοράς

3.1. Αγορά Στόχος

Ποιά είναι η αγορά στόχος?
3.2. Χαρακτηριστικά της αγοράς

Ποιά είναι τα χαρακτηριστικά της αγοράς

· Μέγεθος

· Ρυθμός πιθανής μεταβολής της 

·  κλπ
3.3. Δευτερογενής αγορα & χαρακτηριστικά της

Υπάρχει μήπως κάποια άλλο τμήμα της αγοράς τις ανάπορούμε να καλύψουμε με το προϊόν μας (με μικρές ίσως τροποποιήσεις ή ελέλιξη του) 

3.4. Δυναμική της Αγοράς – Ανταγωνισμός
3.5. Επιδιωκόμενα μερίδια αγοράς για προϊόν

Παρουσίαση των σχεδιών σας για κατάκτηση των αναγκαίων & επιδιωκόμενων μεριδίων αγοράς (δείτε τη παρουσίαση του Μαθήματος για Diffusion of Innovations)
Στο τμήμα αυτό χρησιμοποιούμε και πάλι την σιγμοειδή καμπύλη (S Curve) σαν εργαλείο πρόβλεψης του ρυθμού διείσδυσης του προϊόντος στην αγορά που στοχεύουμε.
3.6. Συμπέρασμα

Ενα σύντομο αλλά εμπεροστατωμένο (ΟΧΙ ΜΕΓΑΛΥΤΕΡΟ ΑΠΟ ½ ΣΕΛΙΔΑ) κείμενο που να συνοψίζει τα ΔΥΝΑΤΑ σημεία της προηγούμενης ανάλυσης του Κεφαλαίου 3.
4. Επιχειρηματικό Μοντέλο

4.1. Πιθανά εναλλακτικά επιχειρηματικά μοντέλα

Δεἰτε την Παρουσίαση του Μαθήματος «Καινοτόμα Επιχειρηματικά Μοντέλα»
4.2. Προτεινόμενο επιχειρηματικό μοντέλο

4.3. Απαιτούμενες δαπάνες & επενδύσεις

4.4. Αναμενόμενες πωλήσεις & εξέλιξη τους

4.5. Οικονομική βιωσιμότητα - Ανάλυση Νεκρού Σημείου 
4.6. Συμπεράσματα
5. Συμπεράσματα
Σε ΜΙΑ το πολύ σελίδα θα πρέπει να παρουσιάσουμε ΟΛΑ ΤΑ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΑ ΜΑΣ αναφορικά με όλες τις διαστάσεις της ανάλυσης που προηγούμενα κάναμε.
6. Βιβλιογραφία
Αναφέρετε τις βιβλιογραφικές πηγές σας…  
[1] …..
[2] …………
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